Nazwa modutu (bloku przedmiotow): Sciezka dyplomowania: Kod modutu: D

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE W BIZNESIE

Nazwa przedmiotu: CONTENT MARKETING Kod przedmiotu: 30

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej przedmiot / modul: INSTYTUT EKONOMICZNY
= | Nazwa kierunku: EKONOMIA
< | Forma studiow: SS Profil ksztalcenia: praktyczny Poziom ksztatcenia: studia |
g stopnia
& |Rok / semestr: Status przedmiotu /modutu: Jezyk przedmiotu / modutu:
?g 1174 obowigzkowy polski
3 inne
[c\; Forma zajgé wyktad ¢wiczenia laboratorium projekt seminarium (wpisaé
£ jakie)
2 [ Wymiar
= | zajet (20dz) 15 15 15

Koordynator przedmiotu /
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Celem jest zapoznanie studentdow z zagadnieniami teoretycznymi i
praktycznymi w zakresie kontent marketing, nowoczesnym podejsciem do
marketingu i narzedzi do jego wykorzystania. Studenci powinny zostaé
wyposazeni w wiedze teoretyczng jak i praktyczne podejscie, umiejetnosci
niezbedne na rynku pracy. Priorytetem jest sprawne korzystanie z nabytej
wiedzy i zastosowanie jest podczas ¢wiczen praktycznych. Celem jest
zdobycie wiedzy oraz umiejetnosci praktycznych z zakresu social media,
marketingu i tworzenia tresci na potrzeby wspélczesnej komunikacji
marketingowej.

Cel ksztalcenia przedmiotu /
modutu

Podstawowa znajomos$¢: narzedzi IT, wiedza PR, tworzenia strategii,

Wymagania wstepne wyciggania wnioskow przyczynowo-skutkowych.

EFEKTY UCZENIA SIE
Nr efektu Kod
uczenia Opis efektu uczenia si¢ kierunkowego
si¢/ grupy efektu
efektow uczenia si¢

Wiedza (ma wiedze w zakresie):
Definiuje i rozpoznaje pojecia zwigzane z komunikowaniem wewngtrznym,

01 S ; K1P_W05
zagadnieniami reklamy kontekstowej -

02 PodeJmUJe strategiczne i operacyjne decyzje w zakresie komunikacji K1P W13
marketingowej -

Umiejetnosci (Potrafi...)
Wykorzystywa¢ nowoczesny sprzgt i oprogramowanie komputerowe w analizie

03 informacji wspierajacych proces podejmowania decyzji, tworzenia komunikacji | K1P_U14
marketingowej.

04 Stosowac¢ narzedzia public relations majace wptyw na wizerunek organizacji K1P U11
Efektywnie komunikowac si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik

05 . L K1P_U13
komunikowania si¢

Kompetencje spolteczne
Organizuje i kieruje pracg zespotow (projektowych, zadaniowych itp.) w

06 . . . . K1P_KO01
srodowisku pracy i poza nim -
Komunikuje si¢ z otoczeniem w migjscu pracy i poza nim oraz przekazuje swoja

07 . RETRPE . . . . K1P_KO02
wiedze przy uzyciu roznych srodkow przekazu informacji -

08 Dba o pozytywny wizerunek instytucji w oczach mediow i opinii publicznej K1P K09

TRESCI PROGRAMOWE
Wyktad

Wprowadzenie do Content Marketingu (historia na wybranych ogoélnoswiatowych przyktadach). Content
Marketing (marketing tresci) czy Native Advertising (reklama natywna). Content Marketing i SEO. Content




Marketing, Social Media i SEO. Jak dziata ccontent marketing? Jak okresli¢ cel istnienia i sens tworzenia
tresci? Jak pisa¢ teksty do Internetu — webwriting. Copywriting internetowy. Posty na twisterze (rodzaje,
charakter). Strategia content marketingowa (content marketing on-site i off-site). Content dtugi czy krotki, jak
czesto publikowaé tresci, jak znalezé tematy na treSci, jakie narzedzia wykorzystywaé do researchu rynku.
Narzedzia content marketingowe i narzedzia dystrybucji. Jak zwigkszy¢ zaangazowanie w social media.
Wykorzystanie content marketingu przy organizacji eventu. Narzedzia content marketingowe. Blogi firmowe.
Dystrybucja tresci — czyli content marketing, a social media. Obstuga klienta w mediach spotecznos$ciowych.
Wspdtczesne trendy w social media i content marketingu.

Cwiczenia/ Projekt

Content marketing — strategia i praca z tekstem; Tworzenie komunikatow graficznych; Marketing miejsc i
regionow w mediach spotecznosciowych; Reklama online, a social media; Tworzenie materialow
audiowizualnych; Video marketing; Komunikacja, jezyk, obraz, dzwigk, perswazja, manipulacja

Przekaz reklamowy: reklama prasowa; Przekaz reklamowy: reklama radiowa; Przekaz reklamowy: reklama
telewizyjna;, Przekaz reklamowy: reklama online; Przekaz reklamowy: reklama zewngtrzna; Kampania
reklamowa firmy - proces planowania; Tworzenie dobrego contentu; Targetowanie kontekstowe z
wykorzystaniem stow kluczowych; Banner blinders i eye cracking; Visual marketing i content wizualny, video
marketing.; Infografiki

1. B. Stawarz, Content marketing po polsku. Jak przyciagnac klientow.

Wydawnictwo Naukowe PWN, 2015

A. Barska, Reklama wczoraj i dzi§, Wydawnictwo: Difin

3. M. Jaworowicz, Copywriting w zintegrowanej komunikaci
marketingowej, Wydawnictwo: Difin

4. M. Zastrozna, Google Analytics dla marketingowcow, Wydawnictwo:
OnePress

5. Danowski Bartosz, Makaryk Michat, Pozycjonowanie i optymalizacja
stron www, ¢wiczenia praktyczne, Wydawnictwo Helion 2013

N

Literatura podstawowa

Literatura uzupetiajgca 1. Brogan Ch., Smith J., Zaufanie 2.0, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2011

2. Collin S., Marketing w sieci, Felberg SJA, Warszawa 2002

3. T. Frontczak, Marketing internetowy w wyszukiwarkach, Wydawnictwo
Helion

Metody ksztalcenia Metody asymilacji wiedzy — ¢wiczenia problemowe z pokazem multimedialnym
oraz metoda ¢wiczebna w toku poszukujacym i praktycznym.

Nr efektu uczenia

Metody weryfikacji efektow uczenia sig¢ sie/grupy efektow

Biezaca ocena wykonanego zadania — praca zespolowa, prezentacja prac koncowych.
Aktywno$¢ podczas zajec, przygotowanie do ¢wiczen (wyszukiwanie charakterystycznych
case studies dotyczacych wykorzystania technik content marketingu), krotkie wypowiedzi 01-08
pisemne, przygotowanie wlasnych projektéw strategii w social media lub rozwigzania
sytuacji kryzysowych, przygotpwanie prezentacji, projektu.

Formy i warunki zaliczenia | Sredni wynik: - prezentacja / wystapienie / projekt 0,7
- praca w zespotach ¢wiczeniowych / aktywno$¢ na zajeciach 0,3

NAKLEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym zajecia powigzane
Rodzaj dziatan/zajecé Ogodtem z praktycznym
przygotowaniem zawodowym

Udziat w wykladach 15

Samodzielne studiowanie 15

Udziat w ¢wiczeniach audytoryjnych
. ; I 30 30
i laboratoryjnych, warsztatach, seminariach




Samodzielne przygotowywanie si¢ do ¢wiczen 30 30
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 30 30
Przygotowanie si¢ do egzaminu / zaliczenia 5 5
Udziat w konsultacjach 1

Inne

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 126 95
Liczba punktéw ECTS za przedmiot 5

Liczba punktow ECTS przypisana do dyscypliny
naukowej

5 (Nauki o komunikacji spoelcznej i mediach)

Liczba punktéw ECTS zwiazana z zajeciami
praktycznymi

3,8

Liczba punktow ECTS za zajeciach wymagajace
bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich

1,8




